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МЕТОДОЛОГИЧЕСКИЕ ОСНОВЫ ПРОЕКТИРОВАНИЯ ТОВАРНЫХ ЗНАКОВ 

В НЕПРЕРЫВНОМ ДИЗАЙН-ОБРАЗОВАНИИ 

Современный товарный знак, являясь главным элементом фирменного стиля и участвуя в рекламных 

процессах, должен обладать рядом качеств, обеспечивающих его высокую функциональность. В связи с этим, 

растёт востребованность в подготовке специалистов, обладающих профессионализмом в проектировании 

товарных знаков. Требуются глубокие знания принципов проектирования товарных знаков, достижение кото-

рых становится возможным в результате включения в процесс непрерывного дизайн-образования освоения 

разработки знаковых форм. Методологические аспекты разработки современных знаковых форм в контексте 

непрерывного дизайн-образования способствуют успешному решению проблемы. Высока значимость в про-

ектировании товарных знаков «культурно-экологического подхода в дизайне товарных знаков», «бионического 

подхода в дизайне товарных знаков», «метода коллажного конструирования». В процессе эскизирования на 

стадии формирования концепции наиболее эффективны мозговые штурмы разных видов, составление брифа 

и мудборда, смыслообразование в виде ассоциативного картирования, «методы ликвидации тупиковых си-

туаций». Наиболее эффективные способы изображения знаковых форм позволяют обеспечить оптимальное 

соотношение их изобразительности и информативности с целью достижения их максимальной выразитель-

ности – «вписание в геометрические фигуры», «фрагментация», «оверлэппинг».
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METHODOLOGICAL FOUNDATIONS OF TRADEMARK DESIGN 

IN CONTINUOUS DESIGN EDUCATION

A modern trademark, being the main element of corporate identity and participating in advertising processes, must 

have a number of qualities that ensure its high functionality. In this regard, there is a growing demand for training specialists 

with professionalism in trademark design. 

Deep knowledge of the principles of trademark design is required, the achievement of which becomes possible as a result 

of inclusion in the process of continuous design education of mastering the development of sign forms. 

The article discusses the current methodological aspects of the development of modern iconic forms in the context of 

continuous design education, which contributes to the successful solution of the designated problem. The high importance 

of the «cultural-ecological approach in trademark design», «bionic approach in trademark design», «collage design method» 

in trademark design is substantiated.

The methodological foundations of the design of iconic forms and trademarks in the system of continuous design 

education – additional and higher – have been developed. The sequence of trademark development in the learning process 

has been compiled. 

The most significant technologies for finding creative solutions in the design of iconic forms have been selected. 

In the process of sketching at the stage of concept formation, brainstorming of various types, drawing up a brief and 

a mudboard, meaning formation in the form of associative mapping, «methods for eliminating deadlocks» are most effective. 

The most effective ways of depicting iconic forms have been identified, allowing for an optimal ratio of their figurativeness 

and informativeness in order to achieve their maximum expressiveness – «fitting into geometric shapes», «fragmentation», 

«overlapping».

Key words: trademark, logo, design education, graphic design, cultural and ecological approach, bionic approach, 

methodology.

Товарный знак является ярким вопло-
щением проектности, креативности и выра-
жением действительности, характерной для 
культуры данного места и времени, включая 
профессиональную субкультуру автора-ди-
зайнера. Товарный знак, как главный элемент 
фирменного стиля, обладает рекламностью, 
выразительностью и запоминаемостью и, 

благодаря этому, активно участвует в при-
влечении покупателей товара. Однако данный 
процесс успешен только в случае высоких 
эстетических и функциональных качеств зна-
ка. В связи с этим, растёт востребованность 
в подготовке специалистов, обладающих про-
фессионализмом в сфере проектирования то-
варных знаков.
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Один из ведущих зарубежных специали-
стов в данной области Каспер Дж. Веркман 
выявил основные критерии качества товарных 
знаков: соответствие знака товару и способ-
ность знака правильно донести до потребите-
ля нужную информацию [2]. В свою очередь, 
ключевыми составляющими визуальной выра-
зительности, функциональности и гармонично-
сти товарных знаков является взаимодействие 
их символики и стилистики [9], [17].

Доктор искусствоведения М.В. Федоров ве-
дущую роль в формировании эстетичности объ-
ектов дизайна отводил потребительским показа-
телям качества – пользе, удобству, красоте [18]. 
Товарный знак высшего уровня способен стать 
олицетворением высокого качества товара, зна-
ком всемирного потребительского спроса [6].

Учёный ВНИИТЭ В.Ф. Сидоренко рассма-
тривал проектность как «архетипическую черту 
человеческого сознания и бытия», как актуаль-
нейшую ценность и сущностную характеристи-
ку профессионального и общего образования, 
как особого типа и особой культуры мышление, 
которое должно воспроизводиться в сфере об-
разования [16].

Исходя из этого, получение навыков про-
ектирования знаковых форм и товарных знаков 
в процессе непрерывного дизайн-образования – 
от дополнительного дизайн-образования к выс-
шему – способно дать максимальный результат 
в решении данной проблемы.

В дополнительном дизайн-образовании 
для обучающихся младшего школьного воз-
раста в создании знаковых форм наиболее по-

лезным представляется «бионический подход 
в дизайне товарных знаков», разработанный 
Т.А. Путинцевой (Мазуриной), который заклю-
чается в применении особенностей природных 
форм для создании художественной образности 
и графической стилистики товарных знаков [9].

Становление основ проектного мышления 
человека происходит в начальном школьном 
возрасте. Человек – часть природы, и в этом воз-
расте первые целенаправленные исследования 
природных объектов и их переосмысление про-
исходят особенно легко и успешно, хотя биони-
ческое проектирование продолжается в течение 
всей профессиональной жизни дизайнера. Ос-
воение первых навыков обобщения и стилиза-
ции позволяют раскрыть обучающимся понятие 
главных и несущественных признаков объекта 
с дальнейшим применением первых для выра-
жения смыслового содержания знаковых форм. 

Выявление связи современных буквенных 
знаков с природными формами даёт ребёнку по-
нимание письменности как выразителя древней 
природной символики. Например, расходящи-
еся круги от брошенного в воду камня пред-
ставляют собой уменьшенную модель системы 
мироздания и целостную композицию в форме 
буквы «О» (рисунок 1).

Методика бионического проектирова-
ния товарных знаков, разработанная автором 
в диссертационных исследованиях реализует-
ся и в высшем образовании на кафедре дизайна 
Оренбургского государственного университета, 
показывает успешные результаты в учебном 
процессе подготовки дизайнеров (рисунок 2). 

Рисунок 1 – Работы воспитанников младшей студии «Планета дизайна» 
ЦДО «Прогресс» ОГУ (руководитель Т.А. Путинцева):

знак «Черепаха» (Е. Девина, 7 лет); знак-буква «О» – круги от камня, брошенного в воду (А. Мазурин, 9 лет); 
знак-буква «Ж» – жук (А. Аквилонова, 7 лет)
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Рекомендуемые этапы разработки товарных 
знаков: 

– выявление исходных внешних и смысло-
вых признаков природного объекта, способных 
стать символом конкретного профиля деятель-
ности (характерных движений, состояний, стро-
ения, окраски, фактур); 

– композиционное формообразование – 
выявление характера пластики и ритмической 
организации природной формы; 

– достижение условности знаковых форм 
(создание «композиционного ключа», графи-
ческая стилизация изображений, вписание их 
в геометрические фигуры, проектирование бук-
венных бионических знаков;

– достижение оптимального соотношения 
условности и информативности товарного знака 
на основе выявленных особенностей исходной 
природной формы.

Важнейшим приёмом в бионическом фор-
мообразовании является метафорический пере-
нос. В бионической архитектуре, по мнению 
основоположника отечественной архитектур-
ной бионики Ю.С. Лебедева, используются 
принципы бионических конструктивных си-
стем (оболочек-скорлуп; сетчатых, ребристых, 
решётчатых, стержне-вантовых, вантовых, 
мембранных, пневматических, гидравлических 
и др.) [8]. В товарных знаках метафорический 
перенос предназначен для выражения профиля 
деятельности предприятия. Согласно Е.В. Жер-
деву, отечественному исследователю понятия 
метафоры в дизайне, профессору, метафора 
выступает в роли художественного языка, бла-
годаря которому можно понимать художествен-

ную информацию предмета и создавать новые 
предметы [4], [5].

«Бионический подход в дизайне товарных 
знаков» работает как один из методов культур-
но-экологического подхода в дизайне, осново-
положником которого является К.А. Кондратье-
ва – признанный специалист в области истории 
и теории дизайна. Суть культурно-экологиче-
ского направления в дизайне в целом заключа-
ется в сохранении культурной идентичности 
стран, народов, регионов, выраженной в осо-
бенностях объектов дизайна [7]. В свою очередь, 
«национальные дизайны являются ключевыми 
звеньями экономик, поскольку они формиру-
ют инновационные проекты, направленные на 
создание товаров и услуг, которых нет у конку-
рентов» [12, с. 5]. 

Для знаковых форм культурно-экологиче-
ское направление было сформулировано в виде 
«культурно-экологического подхода в дизайне 
товарных знаков», а именно – выражение в их 
художественном образе национальных (реги-
ональных) семантических признаков (автор 
подхода – Т.А. Путинцева (Мазурина)) [9]. По-
лучение обучающимися навыков применения 
«культурно-экологического подхода в дизайне 
товарных знаков» позволяет раскрыть в их ху-
дожественном образе территориальную спец-
ифику, что в дальнейшем обуславливает приме-
нение товарных знаков в брендинге территорий.

Вместе с тем, художественный образ совре-
менного товарного знака строится нередко на 
основе «метода коллажного конструирования» 
(автор метода – Решетова М.В.). Данный метод 
в дизайне представляет собой организованную 

Рисунок 2 – Товарный знак трикотажной фабрики, фирменный знак творческой группы «слон», фирменный 
знак заповедника (работы студентов, выполнены под руководством Т.А. Путинцевой)
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по принципу коллажа конструкцию цитат, игра 
которых образует полифоническое семантиче-
ское пространство [15]. Художественный образ 
такого знака может представлять собой соче-
тание культурно-семиотических кодов, следо-
вательно метод коллажного конструирования 
может работать как один из методов «культур-
но-экологического подхода в дизайне товарных 
знаков».

Как известно, знаковая форма должна быть 
лаконичной, условной. Это, как правило, мини-
малистичное изображение с глубоким смыслом. 
Один из первоначальных способов изображения 
знаковых форм и эффективных приёмов пере-
вода натуралистического изображения в зна-
ковое – «вписание в геометрические фигуры» 
(рисунок 3). В рамках этого приёма исходная 
форма строится по законам композиции наи-
более подходящей геометрической фигуры – 
круга, квадрата, треугольника, эллипса, ромба, 
трапеции и др. Здесь учитывается изначальное 
тяготение исходной формы к той или иной гео-
метрической фигуре. Следует избегать меха-
нического размещения исходного изображения 
в форме геометрической фигуры. Данное дей-
ствие необходимо успешно освоить на уровне 
дополнительного дизайн-образования более 
старшего школьного возраста.

Но это не единственный способ придания 
лаконичности знаку. Наибольшую значимость 
в дизайне товарных знаков имеют графические 
приёмы «фрагментация» и «оверлэппинг».

Зрительный процесс, согласно Арнхей-
му, – это «схватывание», быстрое осознание 
нескольких характерных признаков объекта. 

«Небольшое число характерных особенностей 
обусловливает индивидуальность восприни-
маемого объекта и создает интегрированную 
модель, на которую оказывает также влияние 
и целый ряд второстепенных свойств» [1, с. 56].

«Фрагментация» – это разделение целого 
изображения на составные части с промежут-
ками между ними (рисунок 4). В результате 
условность и выразительность знака усилива-
ются, так как каждая полученная часть формы 
начинает обладать собственной информатив-
ностью, вливающейся в единый смысловой 
контекст функционального назначения знака. 
Передаётся глубина изобразительного про-
странства, что усиливает смысловую глубину 
информативности [11].

«Оверлэппинг» представляет собой прием 
деления целого изображения на части, при ко-
тором происходит «перетекание» (переключе-
ние) тона в другой контрастный тон или цвета 
в другой цвет (рисунок 5).

Приёмы «вписание в гометрические фигу-
ры, «фрагментация» и «оверлэппинг» в дизайне 
современных товарных знаков включены в ме-
тодику их учебного проектирования. 

В процессе разработки концепции товарно-
го знака автору необходимо закодировать в изо-
бражении его смысловое содержание, чтобы 
зритель с помощью ассоциативного мышления 
мог воспринимать художественный образ через 
семантику знаковой формы. Это происходит на 
уровне формирования концепции. Создание 
концепции – важнейший этап проектирования, 
именно здесь рождается объект дизайна в виде 
креативной идеи.

Рисунок 3 – Работы воспитанников старшей студии «Рисунок. Живопись. Дизайн» ЦДО «Прогресс» ОГУ 
(руководитель Т.А. Путинцева):

знаковые формы «кактус» (Д.Шаталова, 16 лет) 
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Рисунок 5 Применение «оверлэппинга» в работах студентов 
(руководитель Т.А. Путинцева)

Рисунок 4 Применение «фрагментации» в работах студентов (руководитель Т.А. Путинцева) 

Рисунок 7 Работы студентов (руководитель Т.А. Путинцева):
знак выставки «Золото Сарматов» (К.Фабричнова);
логотип имидж-студии «Альтер-эго» (О.Колбанева)

 Рисунок 6 – Смыслообразование логотипа городского кинофестиваля «Жизнь без иллюзий» (г. Ноябрск 
Ямало-ненецкого автономного округа, Городской Дворец культуры и кино «Русь») (автор М.А. Азрель, 

руководитель Т.А. Путинцева) [13]



143ВЕСТНИК Оренбургского государственного университета 2023 № 4 (240)

Методологические основы проектирования товарных знаков 

По мнению Н.П. Гарина, профессора Урал-
ГАХА, концептуальному этапу следует уделять 
особое внимание как этапу «романтической 
влюблённости в проблему», формирования 
философской концепции и концепции формо-
образования [3, с. 85-86]. 

В свете сказанного выше, на данном этапе, 
особенно в рамках реального проектирования 
в вузе, эффективными оказываются методы, на-
правленные на генерацию творческих идей. Эти 
методы способны интенсифицировать мысли-
тельный процесс дизайнера, составляют осно-
ву интерактивных технологий, применяемых 
в высшем дизайн-образовании [14]. Это мозго-
вые штурмы разных видов, составление брифа 
и мудборда, ассоциативное картирование, «ме-
тоды ликвидации тупиковых ситуаций» и др. 

«Ассоциативное картирование» в виде ли-
нейной логической последовательности позво-
ляет составить товарный знак/логотип из изо-
бражений важнейших ассоциаций и наглядно 
показать его смыслообразование на основе ме-
тафоры (предметной и бионической) и метода 
коллажного конструирования (рисунок 6). 

В результате проведённого «смыслообразо-
вания» концептуальное решение товарного знака 
готово. Но для придания изображению завершён-
ного эстетичного гармоничного композицион-
ного решения необходимо провести пропорци-

онально-модульную гармонизацию. Её важным 
инструментом является модульная сетка. 

Современные модульные сетки разнообраз-
ны: геометрически построенные и жёсткие, 
свободные от жёсткой геометрии, системы био-
нического характера (рисунок 7). Это зависит 
от профиля деятельности адресата визуальной 
информации и индивидуальности дизайнера. 
Компьютерные программы позволяют дизай-
нерам сочетать практичность модульности со 
«свободой» форм [10].

Таким образом, в непрерывном дизайн-об-
разовании проектирование знаковых форм сле-
дует включать с самых первых ступеней обра-
зования. Сначала в виде различных стилизаций 
природных форм. Затем с помощью приёмов 
перевода реалистического изображения в зна-
ковое – например, «вписания в геометрические 
фигуры», «фрагментации», «оверлэппинга», 
в контексте профиля деятельности предприятия. 
И, наконец, в виде реального проектирования 
для конкретных предприятий (организаций, 
мероприятий).

В процессе проектирования товарных зна-
ков наибольшей значимостью обладают «куль-
турно-экологический подход в дизайне товар-
ных знаков», «бионический подход в дизайне 
товарных знаков», «метод коллажного констру-
ирования».
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